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Modulez votre CMS selon vos
besoins !

Direct News sadapte aux nouvelles donnes
de I0dnternet et propose dZsormais
d@jouter des "briques" siZcifiques selon

les besoins de chaque site :

Direct
News

%

Direct Agenda

PrZsenter les Zve nements d@ne entreprise ou encore les animations
dans une rZgion ou une ville : Direct News permet dZsormais d@ller

plus loin dans I@nteractivitZ, avec ce nouveau module qui associe
une prZsentation plus dynamigue sous forme ddbjet Flash, avec un

calendrier et un moteur de recherche avan&.

Module Flash Player

Mieux prZsenter un procZdZ, faire comprendre rapidement I@tilisation
d@n produit, diffuser un clip vid Zo, etc : c@st indZniablement donner
un plus que les acces haut dzbit rendent possible. Encore vaut-il
mieux se libZrer des players pour en faciliter la lecture.Avec les
modules Flash Player Video et Flash Player Music @st comme si
cOtait dZ” fait. Il suffit d @ntZgrer la nouvelle vidZo ou le nouveau
morceau de musique comme un simple message.

Direct Annuaire

Permet de dZvelopper I@nnuaire des commerces dine rZgion, d@ne
ville, un annuaire d@ntreprises dans un domaine dactivitZ particulier,

un annuaire de compZtences, etcE et donner accss chaque membre
" ses propres information€

Ce module fournit une solution simple qui permettra aux membres
d@n annuaire (come par exemple une liste d@ntreprises dans un
domaine prZcis ou des commerces implantZs dans une ville) dintervenir
eux-memes directement sur leurs fiches descriptives depuis leur
page sur le site.

Direct Annuaire inte gre la gestion "front-office" des contenus pour les
membres et la gestion back-office pour @dministrateur du site. Un

moteur de recherche avand facilite | @ces s aux fiches de I@nnuaire.

www.direct-news.fr

.ActualitZ

Activis sinplante™ Bde

La Suisse aZtZ prZsente d@s la naissance d'Activisqui avait choisi de
s'implanter dans le Jura en 2000 pour «tre proche du Canton du Jura,
alors I'un de ses plus gros clients. Face™ une demande et” un besoin
toujours croissants, Activis ouvre aujourd'hui un bureau ddiZ ~ la
Suisse aZmanique et situZ stratZgiqguement ~ B%e, au coeur de la
Biovalley et des entreprises de " Life Science ".

InvitZe lors de la visite en Suisse du Ministre DAZguZ au Commerce
ExtZrieur, Mme Christine Lagarde en vrier dernier, Activis a nouZ de
fructueux contacts avec des partenaires potentiels sur la Zgion de
Zurich. Gr¥%e ~ une Zquipe multilingue qui s' Ztoffe sans cesse,Activis
est en mesure dedpondre aux exigences bilingues et interculturelles du
march suisse.

Responsable du bureau 3dois, Barbara Reibel bZnZficie d'une
expZrience de 10 ans en tant que chef de produit dans un grand groupe
pharmaceutique suisse avant de rejoindre

Activis. SensibilisZe aux sgcificitZs du marct?

suisse, Barbara apporte son professionnalisme et

son dynamisme~ une activitZ qui ne cesse de

sOibffer en suisse alZmanique. Parfaitement

bilingue, son r™e consiste ~ faire fructifier cet

investissement de dZpart en gagnant laconfiance

de grands groupes qui devraient rejoindre
Endress+Hauser, Swatch, GanzofihyssenKrupp, SaPaca Reibel

. une prZsence dynamique
Museumspass, etd en Suisse A/manique

Frisk : une campagne qui
dZcoiffe !

La nouvelle stratZgie de communication globale de Frisk est aZe
sur la crZation d@n nouveau personnage qui mettra en avant de
manis re dZcalZe les valeurs de la marque, notamment par des slogans
percutants.

Parallslement ~ une campagne offline dZcalZe et insolente, Frisk
a fait appel ~ Activis pour assurer sonrelais sur Internet Le mini-site
ZvZnementiel, www.ouvrezlabouche.com bZnZficie d@ne campagne
de liens sponsorigs d@n type plut ™ inhabituel :

Compte resultat

Je ne comprends pas
pourquoi vous étes mon boss
www.ouvrezlabouche.com

En parallsle, le mini-site se propage via une diffusion virale: prZsence
sur les principaux sites d@®umour, puis infiltration des
blogs ou des forums des principaux e-influenceurs qui
activent le buzz ~ grande Zchelle par le biais de leur
rZseau de connaissances (voirZgalement notre article
"RZfZrencement”).

Au final, la petite pastille menthol Ze fait parler d@lleE
et Activis fait ses preuves en qualitZ de chef d'orchestre
d'un projet innovant et comptement dctualitZ.

www.frisk.com

e ncemen-t
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"Vous allez entendre parler
de nous !"

tel est en substance I'objectif du Buzz Marketing :

Nathalie Ewert,

C'est doute I'une des actions e-marketing les plus en vogue ces derniers
temps, le Buzz Marketing ou "bourdonnement" cZZ autour d'une
marque ~ l'occasion du lancement d'un nouveau produit ou service,
d'un AZnement, envahit de plus en plus nos bureaux personnels ou
professionnels, qu'on en soit conscient ou nhon !

De I@riginalitZ avant toute choseE

L'ave nement du haut dZbit permet aujourd'hui ~ la vidZo et tout autre
support mZdia une diffusion en masse, personnalfe, dans un temps
tres court” condition que l'originalit Z de la production suscite l'int Zret.
C'est pour cette raison que I'humous (qu'il soit d ZcalZ, corrosif ou
politiguement correct en fonction de votre cible) est le principal
vecteurde propagation de la rumeur dans le cadre d'une utilisation
commerciale. En effet, les internautes sont de plus en plus rZtifs aux
supports de publicitZ traditionnels jugZs trop intrusifs comme les
bannisres publicitaires, newsletters, popup... S'il a sZduit l'internaute,
le film bZnZficiera donc d'un double leviet l'internaute s'en souviendra
d'autant plus (mZmorisation de la marque) et vizhiculera volontiers le
message aupfs de sa sphrre d'influence (amis, collegues de
bureauE ), qui prendront eux meme le relais (par e-mail, et de plus
en plus par les messageries instantaZes).

En parallsle, la multiplication des blogs(35 millions de blogs dans le
monde en avril 2006, source Technorati) dans le monde mais aussi
en France (qui est I'un des premiers pays utilisateur !) assure une
diffusion rapide en s'appuyant sur les "e-influencers", ces relais
d'opinions qui produisent tous les jours plusieurs "billets" ou "posts"
" destination d'une communautZ cibl Ze et rZceptive.

Le retentissement du gimon® ne buzz n'est pas foiment liZ”~ sonbud-
get: si la rZcente campagne pour un nouvel ograteur t21Zphonique (je
vous chante "118", me rZpondez ? ... sans doute le chiffre auquel
tout le monde pense) a dZpas<Z les 54 millions d @uros, la vidZo de
Guy Goma, un chauffeur de taxi anglais dont l'interview sur BBC en

.RZsuItats de

assistante commerciale
et de communication

rZfZrencement

.Rencontre a Vv e C

Nathalie Ewert

tant qu'expert informatique a fait le tour du monde en quelques jours
sans aucun moyen financier (en savoir plus : voir les liens ci-dessous). 5
Site Mot-cl

Viadom MZnage femmes de n¥nage

Une diffusion qui ne doit rien au hasard

RietschlZ Thomas France air ndical
Bien szr, le buzz nest gu'une action parmi d autres QU Imarketlng viral Aroports de Paris Paris
et peut prendre d'innombrables formes, qui n'a de limites que celles
. . s A s Tryba feretres
de ses concepteurs. Mais attention toutefois ~ bien respecter les -
regles de ces nouvelles voies de communication, un message mal Kimoce gestion achats

cone u, un message mal relay pourrait provoquer des effets rgatifs,

5 FZderation de la Plasturgie
I” aussi les exemples sont nombreux. En effet, sous ses airs d'afration

plasturgie

- . . > . . - PRECI Conseil innovation
non officielle, voir bricol Ze, une telle action doitetre orchestZe de
mankre tout aussi grieuse qu'une ofration plus classique en se Sermes Chole spZeial
fixant des objectifs et en rZpondant ~ des codes piZcis. C'est pour Link Conseil sociZtZ de conseil
cette raison que Activis s'appuie sur un rZseau de partenaires e pompes industrelles

expZrimentZs, garant du suces de votre buz2
PAM, PAC, Hebdo GAB journal petites annonces

Parlez-en autour de vous !

Endress Hauser mesure de niveau

Integra langues formation langue

Pour revivre @xpZrience du 118E , rendez-vous sur le site d’calZ
www.toutouyoutour.fr

Pour visionner la vidZo de la BBC sur Guy Goma + l'interview apfs
l'effet buzz (tapez "Guy Goma" surwww.youtube.com

CRT Alsace tourisme

Ces résultats s’entendent a juin 2006.
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