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Selon  Efficient  Frontier,   Aux  Etats-Unis,  la  part  de  marché  des  liens
sponsorisés de Microsoft a progressé de 44 % depuis le début du mois de
juin, date de lancement de Bing. C'est en particulier dans les secteurs de la
finance et du voyage que le moteur se distingue avec respectivement 11%
et 22% des clics. La partie Travel de Bing n’est pas étrangère à ce succès.
Alors  que  notre  Bing  Français  nous  offre  un  nombre  de  fonctionnalités
encore  limité,  on  observe  que  la  version  US  offre  des  possibilités  très
intéressantes  sur  cette  partie  du  moteur.  Au-delà  des  fonctionnalités
désormais classiques de billets d’avion sur des requêtes trajets (Paris –New
York),  l’association  de  Microsoft  avec  Farecast  a  permis  d’optimiser
fortement le moteur de prédiction des prix de billets fiable à 74% selon une
étude externe (Navigant Consulting). 



Avec la nouvelle interface, une grille vous permet même d’analyser le prix
de vos billets en fonction de la durée de votre voyage. Très efficace pour
voyager  au meilleur  prix.  Le  tout  dans  une  ergonomie conviviale  et  des
représentations graphiques ou des cartes facilitant  le  choix et l’aide à la
décision.  De  plus,  cumulant  les  plateformes  respectives  d’AA.com,
BookingBuddy, Expedia, Hotwire et Priceline, cet outil puissant permet  de
consulter un nombre impressionnant de données de vol (175 milliards). Plus
accessoire mais utile quand même, le système de badges des inflations des
prix hôteliers. En effet, si ces derniers permettent de montrer la tendance
sur un même établissement, on pourra regretter qu’ils ne permettent pas
vraiment  de  faire  le  comparatif  avec  les  prix  moyens  d’une  zone.  En
définitive,  Bing Travel  constitue un outil  attractif  dont  l’arrivée  en France
pourrait en intéresser plus d’un.



Focus sur Bing Travel, une fonctionnalité unique et   
      innovante !

Les internautes font de plus en plus appel à la recherche en ligne pour accomplir des tâches complexes et
prendre des décisions. Avec le lancement de Bing, Microsoft propose plusieurs outils d’aide à la décision,
notamment dans le domaine du voyage.

Par  exemple  pour  la  requête  « New York  Paris »,  Bing  propose en  haut  de  la  page  de  résultat  un
indicateur de tendance concernant le prix du billet d’avion entre New York et Paris.

En cliquant sur cette zone, l’utilisateur accède à une interface innovante et riche dédiée au voyage : Bing
Travel.



L’utilisateur  peut  sélectionner  les  dates  de départ  et  d’arrivée qu’il  souhaite en fonction des prix  déjà
indiqués sur le calendrier.



Sur la page de résultat de vols, les résultats sont classés par ordre croissant de prix, et sur la gauche de
la page, l’utilisateur a accès à un nombre élargi de filtres afin de pouvoir affiner ses choix :

Heure de départ et d’arrivée
Nombre d’escale
Compagnie aérienne
Fourchette de prix
Aéroport
Durée de vol
…



Afin de l’aider à prendre sa décision, Bing Travel propose un outil d’analyse des tendances de prix qui
indique à l’utilisateur s’il a intérêt à acheter son billet tout de suite ou s’il vaut mieux attendre que les prix
baissent.

NB : ces prédictions se font sur l’analyse de plus de 175 milliards de données de vols et prix.

Une fois sa décision prise, l’utilisateur est redirigé sur le site de la compagnie aérienne sélectionnée avec
les informations de vols pré remplies.



Cet  outil,  à  l’instar  des  fonctions  classiques  de  Bing,  est  totalement  gratuit  pour  l’utilisateur  et  la
compagnie  aérienne.  Il  s’agit  d’une  exploitation  innovante  de  données  indexées  et  triées
algorithmiquement.
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La société Activis est née en 2000, à l’initiative de deux hommes : Sébastien Rentz et Patrick Rein.
Avec en commun leur vision d’Internet et de l’enjeu que ce nouveau média représentait pour le commerce, ils envisagèrent le web
autrement, dans une volonté « d’activer » les sites Internet. Ils proposèrent des solutions qui correspondent à leurs clients, anticipant
ainsi les tendances dans la promotion de site web.
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